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Disclaimer

이 프레젠테이션에는 본질적으로 예측하기 어려운 미래 예측 진술이 포함될
수 있습니다. 실제 결과는 환율의 변동, 글로벌 경제 상황 및 고객 지출의 변화,
온라인 상거래, 한샘이 새로운 비즈니스 기회에 투자하는 금액 및 이러한 투자
시기, 제품 믹스 등 다양한 이유로 인해 크게 다를 수 있습니다. 고객에게 판매
되는 서비스와 비교하여 제품에서 파생된 순매출, 우리의 소득 또는 세금을
지불해야하는 정도, 경쟁, 성장 관리, 운영 결과의 잠재적 변동, 국제적 성장 및
확장, 결과 법적 절차 및 청구, 이행, 분류, 배송 및 재고 관리의 위험, 계절성,
회사가 상업 계약을 체결, 유지 및 개발하는 정도, 제안 및 완료된 인수 및 전략
적 거래, 지불 위험, 처리량 및 생산성의 위험이 있습 니다. 기타 위험 및 불확
실성으로는 신제품, 서비스 및 기술과 관련된 위험, 시스템 중단, 정부 규제 및
과세, 불법행위 등이 있습니다. 또한 현재의 글로벌 경제 환경은 이러한 위험의
많은 부분에서 변동성을 키웁니다. 한샘의 재무 실적에 잠재적으로 영향을
미칠 수있는 요인에 대한 자세한 정보는 한샘이 한국거래소, 금융감독원 및
기타 규제 당국에 제출 한 최근 실적 발표, 연간 사업 보고서 및 후속 제출에
대한 기타 중요한 공개에 포함되어 있습니다.



회사 간략 소개



한샘, 한눈에 보기

20,675억원 2,500명+

18,900억원931억원

12,295억원

800개+

80개+

1,726만주

26.7%

(2020년말 연결기준)
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한샘이 하는 일

 원스탑 토탈 홈인테리어 솔루션

소중한 우리 집 “모든 공간”을 “가고 싶은 곳 머물고 싶은곳”으로

리
모
델
링

창호마루부엌

침대, 매트리스

욕실

디자인파크
(부산 센텀씨티)

디자인파크
(스타필드 하남)

키친앤바스
(롯데몰 은평)

한샘몰
(온라인)

전문 설계 상담

다양한

서비스
직시공 A/S

홈
퍼
니
싱

다양한

채널

AR 뷰어

한샘은 소중한 우리 집, 모든 공간을

“가고싶은 곳, 머물고 싶은 곳”으로 만들기 위해

“제품”이 아니라 “공간”을,

“단품”이 아니라 “패키지”로,

고객 관점에서 최적의 “다양한 채널”을 통해, 

“단순 판매”가 아니라 “다양한 서비스”와 함께,

A부터 Z까지 “원스톱”으로 제공합니다. 
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침실

드레스룸

자녀방

현관

욕실

주방

거실

발코니

책상, 책장 소파 주방용품



비전 & 목표

국내 시장 M/S 30%, 매출 10조 달성

주거 환경 분야 글로벌 최강 기업장기 비전

중기 목표

세계화

성장하는 B2C 시장

 주택 노후화

 홈퍼니싱 수요 확대

독보적인 경쟁력

 B2C 최고의 운영 효율

 원스톱 토탈 인테리어 솔루션

 세계 최고 물류, 시공 경쟁력

 온/오프라인 통합 시너지

끊임없는 혁신
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사업 포트폴리오

리모델링/부엌 38.5%

가구/생활용품 30.6%

계열사 등 10.5%

리하우스(27.5%, 5,681억원)
- 리모델링 토탈솔루션 제공
- 대리점 550개 운영

키친&바스(11.0%, 2,277억원)
- 부엌, 욕실 전문
- 대리점 240개 운영

오프라인 가구/생활용품
(19.2%, 3,964억원)
- 대리점 74개 운영

온라인 가구/생활용품
(11.5%, 2,373억원)
- 한샘몰(Web/App)

특판/자재판매 20.4%

특판(11.1%, 2,295억원)
- 건설사 대상 인테리어 수주공사

자재판매(9.2%, 1,911억원)
- PB, MDF 등 목재 구매 및 판매

한샘넥서스(5.5%, 1,148억원)
- 고가 수입 부엌/가구 판매

한샘서비스
- B2C 시공서비스

기타 국내계열사
- 고가 가구, 인력파견서비스 등

해외법인
- 중국, 미국

B2C
69.1%

B2B
20.4%

계열사 등
10.5%

(‘20년 전사 연결매출 20,675억원)

7



국내 B2C 경쟁사 비교

B2C 매출 규모 사업 범위

한샘

H사

L사K사

I사

A사

S사

E사

I사

0

2,000

4,000

6,000

8,000

10,000

12,000

14,000

16,000

한샘 L사 I사 H사 A사 S사 I사 E사

한샘은 국내 B2C 시장에서 경쟁사 대비 압도적인 우위를 점하고 있음

(억원)

자료: 각사 사업보고서 등 자료: 업계자료

가구 제품수

건재 제품수
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리모델링 공사 부문



'12년 '16년 '20년

리모델링 시장 규모

B2C 리모델링 시장 규모 및 전망

 당사의 핵심 타겟인 B2C 주거 리모델링 공사 시장은 연간 20조원 수준으로 추정됨

 주택 노후화에 따라 20년 이상 APT 비중이 25년 61%까지 확대, 연평균 5.4% 이상 성장할 것으로 예상

488만

635만

49%

61%

'20년 '21년 '22년 '23년 '24년 '25년

20년이상 APT수 및 비중 변화

20년이상 비중

자료: 통계청자료: 대한건설정책연구원, 신영증권, 당사 마케팅 추정
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12조원

15조원

20조원



기존 리모델링 시장 특성 및 문제점

- 일반적으로 전국 2만여개의 집근처 인테리어 업체에서 진행

- 소비자 입장에서 불확실성이 높고, 실패 비용은 매우 큰 시장임

계약
(계약금 입금,

D-30일)

세부 자재 선정
(타일, 도기 등)

공사 시작
(선급금, D-20일)

공사 진행
(중도금, D-10일)

준공
(잔금, D-day)

- 지인 추천
- 동네 업체
- 온라인 검색

- 평균 5곳~7곳 - 업체 : 디자인 전문성 부족
- 고객 : 사전 체험 불가
→ 천편일률적 디자인

- 견적서 양식 비통일
(시공비, 마진)

- 설계/브랜드/제품이 천차만별
→ 견적 비교 불가

- 전문성, 신뢰성
확신 불가

- 표준 계약서 없음
- 소비자 보호 체계 미흡

- 저가형 기본 자재
교체시 추가 비용 요구
(예: 도기, 타일, 조명 등)

- 업체 부도/잠적 경우 발생
- 부실 공사
- 추가 대금 요구
- 납기 지연
- 일방적 공사 진행

- 마감 불량
- A/S 조치 전 잔금 요구

- AS 지연, 거부
- 업체 이전/부도

일반적 리모델링 프로세스별 문제점/리스크
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방문 상담
업체 물색

업체 방문 설계 상담 실측/견적 업체 비교/평가

A/S
(중도금, D+1년)



리하우스 사업 소개

- 세계에서 유일하게 No.1 브랜드가 개별 소비자 리모델링 공사를 직접 책임지고 수행

소비자 니즈 세부 니즈 리하우스 Biz 모델 및 예시

워너비 설계/디자인

 내게 맞는 예산

 라이프 스타일 반영 설계

(싱글, 신혼, 자녀, 실버 등)

 개인 취향 반영 디자인

 최고의 전문 디자이너

 라이프스타일, 가격대별, 디자인별

공간 패키지 상품 기획, 출시

 대형 쇼룸 / 온라인에서

패키지별 모델하우스 체험, 상담

합리적인 가격

 세부 항목별 구체적인 견적

 업체간 견적가 비교 가능

 홈플래너를 통한 투명한 설계/견적

 대량 판매, 구매, 시공을 통한

가격 경쟁력 확보

전반적인 신뢰

 표준화된 프로세스, 시스템

 제품/시공 품질 보증

 당당한 AS 요구 및 신속한 조치

 부엌, 욕실의 노하우,시스템 기반

 철거, 목공, 설비 등 순수 인건비성

공사까지 직시공 관리 범위 확대

 전자계약, 고객 소통, 감리시스템 등

고객 만족 프로세스 지속 혁신
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리하우스 사업 진행 현황

- 50년에 걸쳐 축적된 한샘의 사업 역량이 총집약

- 국내 시장 M/S 30%, 5조 달성후 글로벌 본격 진출 계획

‘86년 부엌가구 1위 달성

‘96년 가구사업 진출

’70년 설립 ‘92년 세계 최대
라미네이트 공장 건립

‘00년 3분캐드, ERP
3일납기 1일 시공

‘02년 KOSPI 상장

‘06년 키친바흐 런칭

‘07년 IK 제휴점1 사업 런칭

’01년 가정용가구 1위

바스, 마루, 창호, 도어 등
건자재 단품 아이템 확대

(“패키지” 판매)

‘19년 리하우스 사업 개시
(전국 500개 대리점 구축)

[TO-BE 목표]
 국내 시장 M/S 30%
 패키지 연 10만세트, 매출 5조

주1) IK사업 : 인테리어 업체를 대상으로 본사 영업사원이 직접 판매/서비스하는 체계
IK제휴점 : 한샘과 제휴를 맺고 제품을 공급받는 S/A급 로컬 인테리어 업체
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리모델링 부문 매출 실적 및 중기 목표

최근 10개년 매출 실적

661 938 1,027 1,455 
2,128 

3,181 3,624 

5,309 4,850 
4,263 

5,681 

1,025 
1,343 

1,732 

2,176 

2,720 

4,028 

4,515 

3,387 

2,883 

2,202 

2,277 
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9,000

10,000

'10년 '11년 '12년 '13년 '14년 '15년 '16년 '17년 '18년 '19년 '20년

리하우스 KB대리점

10년~17년 CAGR 
- 부문 합계 : +26.4%
- KB대리점 : +18.6%
- 리하우스 : +34.7%

18년~19년 CAGR 
- 부문 합계 : -13.8%
- KB대리점 : -19.4%
- 리하우스 : -10.4%

20년 성장율
- 부문 합계 : +23.1%
- KB대리점 : +3.4%
- 리하우스 : +33.3%

 ‘10년~’17년 연평균 성장율 26.4 %(7년간 5.2배 성장)
 중기목표 : M/S 30%, 매출 6조원(매년 20% 성장 시 2030년 달성)

(억원)
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가구/생활용품 부문



홈퍼니싱 시장 규모 및 전망

- ‘20년 기준 국내 홈퍼니싱 시장은 약 8조원 규모로 추정됨
- 가처분 소득 대비 홈퍼니싱 지출 비중 0.8%로 G7 평균(1.5%) 대비 절반 수준에 불과
- ‘30년 시장 규모 16조원까지 지속 성장 예상(CAGR 5.0%) 

홈퍼니싱 시장 규모
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80,000

100,000

120,000
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160,000
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(억원)
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1.3

1.5

1.7

1.9

'03 '04 '05 '06 '07 '08 '09 '10 '11 '12 '13 '14 '15 '16 '17 '18 '19

가처분소득 대비 홈퍼니싱 지출 비중

한국 7개 선진국 중국/대만/일본

(%)

자료: 통계청, 당사 마케팅 추정 자료: Euromonitor
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가구/생활용품 핵심 경쟁력

국내 No1 브랜드 파워

 브랜드 파워 11년 연속 1위
(한국능률협회 컨설팅)

 국가브랜드 경쟁력지수 14년 연속 1위
(한국생산성 본부)

원스톱 공간 패키지 솔루션

 가구 + 생활용품 (+리모델링)

 공간패키지 디자인 역량

 전국 70개 도심형 대형 매장(최대 7,000평)

 3일 납기, 1일 시공 체계

B2C 최고의 운영 효율

 규모의 경제 기반

- 구매, 매장, 영업, 마케팅, 물류, 시공

 기업문화

- 프로세스, 시스템, 인재개발

온라인 경쟁력

 국내 최대 온라인 판매 규모, 비중

 AR, VR 등 3D 맞춤 설계 상담

 오프라인과 연계한 다양한 시너지

- ’96년 신규사업으로 시작하여, 5년만에 국내 1위로 성장

- 가구거리, 제품 중심의 판매 모델이 아닌, 도심형 대형 쇼룸 기반 공간 패키지 판매 모델 시작

- ‘07년부터 온라인에 집중 투자하여, 국내 최고 온/오프라인 시너지 역량 확보
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가구/생활용품 부문 실적 및 중기 목표

최근 10개년 매출 실적

1,855 2,184 2,192 
2,774 
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4,374 

4,854 4,688 
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오프라인 온라인

‘10년~’17년 CAGR 
- 부문 합계 : +14.4%
- 오프라인 : +12.3%
- 온라인 : +21.6%

‘17년~’19년 CAGR 
- 부문 합계 : -7.6%
- 오프라인 : -8.6%
- 온라인 : -5.4%

‘20년 성장율
- 부문 합계 : +20.1%
- 오프라인 : +10.8%
- 온라인 : +39.6%

 ‘10년~’17년 CAGR 14.4%(7년간 2.9배 성장)
 중기목표 : 매출 3조원(매년 16.8% 성장 시 2030년 달성)

(억원)
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중기 계획



전사 실적 및 중기 목표

최근 10개년 매출 실적

1,686 2,281 2,760 3,631 4,848 
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5,595 
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리모델링 가구/생활용품 기타

‘10년~17년 CAGR 
- 전사 합계 : +19.4%
- B2C : + 21.4%
- 기타 : +14.7%

‘17년~19년 CAGR 
- 전사 합계 : -9.3%
- B2C         : -12.6%
- 기타 : +0.1%

‘20년 성장율
- 전사 합계 : +21.7%
- B2C         : +21.7%
- 기타 : +21.8%

 전사 ‘10년~’17년 연평균 성장율 19.4%(7년간 3.5배 성장)
 중기목표 : M/S 30%, 매출 10조원(매년 17% 성장 시 2030년 달성)

(억원)
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Appendix



[별첨 1]  최근 10년 연도별 매출/이익

구분(억원) 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

매출액

전사연결 6,252 7,093 7,832 10,069 13,250 17,105 19,345 20,625 19,285 16,984 20,675

B2C 3,960 5,190 5,737 7,344 9,463 12,804 14,634 15,390 13,487 11,743 14,294

리모델링 1,686 2,281 2,760 3,631 4,848 7,209 8,139 8,696 7,733 6,465 7,958

리하우스 661 938 1,027 1,455 2,128 3,181 3,624 5,309 4,850 4,263 5,681

키친&바스 1,025 1,343 1,732 2,176 2,720 4,028 4,515 3,387 2,883 2,202 2,277

가구/생활용품 2,274 2,909 2,977 3,714 4,615 5,595 6,495 6,694 5,754 5,278 6,337

오프라인 1,855 2,185 2,192 2,774 3,623 4,374 4,854 4,688 3,909 3,578 3,964

온라인 419 723 785 939 992 1,221 1,641 2,006 1,845 1,700 2,373

B2B 2,010 1,579 1,591 2,215 3,192 3,506 3,918 4,348 5,009 4,433 4,205

특판 1,118 869 800 1,150 1,905 1,814 1,790 2,193 3,173 2,696 2,295

자재판매 892 709 792 1,065 1,287 1,692 2,128 2,155 1,836 1,737 1,911

기타 281 324 496 509 595 795 793 887 789 808 2,175

한샘넥서스1) - - - - - - - - - - 1,148

미국 230 208 236 259 286 294 304 300 265 266 239

중국 78 158 310 252 298 461 389 436 290 232 223

기타조정 (26) (42) (42) (1) 11 40 100 151 234 310 565

영업이익
연결 368 487 472 798 1,104 1,467 1,596 1,405 560 558 931

(%) 5.9% 7.2% 6.4% 8.3% 8.7% 9.0% 8.6% 7.1% 3.0% 3.5% 4.5%

세전이익
연결 396 526 518 812 1,174 1,553 1,701 1,382 1,247 745 955

(%) 6.3% 7.7% 7.0% 8.5% 9.3% 9.5% 9.2% 7.0% 6.7% 4.6% 4.6%

당기손익
(지배지분)

연결 290 378 367 613 867 1,147 1,275 960 900 427 651

(%) 4.6% 5.3% 4.7% 6.1% 6.5% 6.7% 6.6% 4.7% 4.7% 2.5% 3.1%
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주1) 한샘넥서스 : 2019년말 당사가 한샘넥서스 지분을 추가 취득함에 따라 관계기업에서 종속기업으로 변경되었습니다



[별첨 2]  최근 10년 연도별 매출/이익 성장률(YoY)

구분(억원) 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

매출액

전사연결 - 13.5% 10.4% 28.6% 31.6% 29.1% 13.1% 6.6% -6.5% -11.9% 21.7%

B2C - 31.1% 10.5% 28.0% 28.9% 35.3% 14.3% 5.2% -12.4% -12.9% 21.7%

리모델링 - 35.3% 21.0% 31.6% 33.5% 48.7% 12.9% 6.8% -11.1% -16.4% 23.1%

리하우스 - 41.9% 9.5% 41.7% 46.3% 49.5% 13.9% 46.5% -8.6% -12.1% 33.3%

키친&바스 - 31.0% 29.0% 25.6% 25.0% 48.1% 12.1% -25.0% -14.9% -23.6% 3.4%

가구/생활용품 - 27.9% 2.3% 24.8% 24.3% 21.2% 16.1% 3.1% -14.0% -8.3% 20.1%

오프라인 - 17.8% 0.3% 26.6% 30.6% 20.7% 11.0% -3.4% -16.6% -8.5% 10.8%

온라인 - 72.6% 8.6% 19.6% 5.6% 23.1% 34.4% 22.2% -8.0% -7.9% 39.6%

B2B - -21.4% 0.8% 39.2% 44.1% 9.8% 11.8% 11.0% 15.2% -11.5% -5.1%

특판 - -22.3% -7.9% 43.8% 65.7% -4.8% -1.3% 22.5% 44.7% -15.0% -14.9%

자재판매 - -20.5% 11.7% 34.5% 20.8% 31.5% 25.8% 1.3% -14.8% -5.4% 10.0%

기타 - 15.3% 53.1% 2.6% 16.9% 33.6% -0.3% 11.9% -11.0% 2.4% 169.3%

한샘넥서스 - - - - - - - - - - -

미국 - -9.6% 13.5% 9.7% 10.4% 2.8% 3.4% -1.3% -11.7% 0.4% -10.2%

중국 - 102.6% 96.2% -18.7% 18.3% 54.7% -15.6% 12.1% -33.5% -20.0% -3.9%

기타조정 - 61.5% 0.0% -97.6% -1200.0% 263.6% 150.0% 51.0% 55.0% 32.5% 82.3%

영업이익 - 32.3% -3.1% 69.1% 38.3% 32.9% 8.8% -12.0% -60.1% -0.4% 66.8%

세전이익 - 32.8% -1.5% 56.8% 44.6% 32.3% 9.5% -18.8% -9.8% -40.3% 28.2%

당기손익(지배지분) - 30.2% -2.8% 67.1% 41.3% 32.3% 11.2% -24.8% -6.2% -52.5% 52.3%
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[별첨 3]  최근 3개년 분기별 매출/이익

구분(억원) ‘18.1Q ‘18.2Q ‘18.3Q ‘18.4Q ‘19.1Q ‘19.2Q ‘19.3Q ‘19.4Q ‘20.1Q ‘20.2Q ‘20.3Q ‘20.4Q ‘21.1Q

매출액

전사연결 4,880 5,052 4,463 4,889 4,425 4,109 4,105 4,345 4,926 5,190 5,037 5,521 5,531

B2C 3,496 3,453 3,030 3,508 3,095 2,894 2,713 3,040 3,202 3,469 3,574 4,049 3,982

리모델링 1,848 2,045 1,764 2,076 1,522 1,607 1,519 1,817 1,758 1,911 1,998 2,291 2,080

리하우스 1,134 1,284 1,129 1,303 967 1,050 1,009 1,237 1,254 1,355 1,427 1,645 1,524

키친&바스 714 761 635 773 555 557 510 580 504 556 571 646 556

가구/생활용품 1,648 1,408 1,266 1,432 1,573 1,287 1,194 1,224 1,444 1,558 1,576 1,758 1,902

오프라인 1,086 958 901 964 1,071 847 850 810 915 964 995 1,090 1,182

온라인 562 450 365 468 502 440 344 414 529 594 581 668 720

B2B 1,175 1,355 1,257 1,222 1,152 1,059 1,138 1,084 1,182 1,087 963 973 1,047

특판 747 851 815 760 690 667 690 649 687 622 507 479 477

자재판매 428 504 442 462 462 392 448 435 495 466 456 494 570

기타 208 244 176 160 178 156 254 221 542 634 500 499 502

한샘넥서스 - - - - - - - - 276 333 300 239 220

미국 64 68 68 65 57 71 72 64 66 71 71 71 60

중국 64 96 82 48 45 52 55 35 45 70 56 50 37

기타조정 44 45 (5) (10) 76 33 127 122 156 160 74 139 186

영업이익
연결 87 174 102 197 185 84 71 217 171 226 237 296 252

(%) 1.8% 3.4% 2.3% 4.0% 4.2% 2.0% 1.7% 5.0% 3.5% 4.3% 4.7% 5.4% 4.6%

세전이익
연결 256 248 114 629 218 105 122 299 178 211 266 300 269

(%) 5.2% 4.9% 2.6% 12.9% 4.9% 2.5% 3.0% 6.9% 3.6% 4.1% 5.3% 5.4% 4.9%

당기손익
(지배지분)

연결 186 169 98 446 116 46 43 222 113 145 190 203 196

(%) 3.8% 3.3% 2.2% 9.1% 2.6% 1.1% 1.0% 5.1% 2.3% 2.8% 3.8% 3.7% 3.6%
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[별첨 4]  최근 3개년 분기별 매출/이익 성장률(YoY)

구분(억원) ‘18.1Q ‘18.2Q ‘18.3Q ‘18.4Q ‘19.1Q ‘19.2Q ‘19.3Q ‘19.4Q ‘20.1Q ‘20.2Q ‘20.3Q ‘20.4Q ‘21.1Q

매출액

전사연결 -0.4% 3.5% -11.7% 9.5% -9.5% -7.1% -0.1% 5.8% 13.4% 5.4% -2.9% 9.6% 0.2%

B2C -2.7% -1.2% -12.3% 15.8% -11.8% -6.5% -6.3% 12.1% 5.3% 8.3% 3.0% 13.3% -1.7%

리모델링 -8.5% 10.7% -13.7% 17.7% -26.7% 5.6% -5.5% 19.6% -3.2% 8.7% 4.6% 14.7% -9.2%

리하우스 -7.2% 13.2% -12.1% 15.4% -25.8% 8.6% -3.9% 22.6% 1.4% 8.1% 5.3% 15.3% -7.4%

키친&바스 -10.4% 6.6% -16.6% 21.7% -28.2% 0.4% -8.4% 13.7% -13.1% 10.3% 2.7% 13.1% -13.9%

가구/생활용품 4.8% -14.6% -10.1% 13.1% 9.8% -18.2% -7.2% 2.5% 18.0% 7.9% 1.2% 11.5% 8.2%

오프라인 1.0% -11.8% -5.9% 7.0% 11.1% -20.9% 0.4% -4.7% 13.0% 5.4% 3.2% 9.5% 8.4%

온라인 12.9% -19.9% -18.9% 28.2% 7.3% -12.4% -21.8% 20.3% 27.8% 12.3% -2.2% 15.0% 7.8%

B2B 6.1% 15.3% -7.2% -2.8% -5.7% -8.1% 7.5% -4.7% 9.0% -8.0% -11.4% 1.0% 7.6%

특판 72.1% 13.9% -4.2% -6.7% -9.2% -3.3% 3.4% -5.9% 5.9% -9.5% -18.5% -5.5% -0.4%

자재판매 -9.5% 17.8% -12.3% 4.5% 0.0% -15.2% 14.3% -2.9% 13.8% -5.9% -2.1% 8.3% 15.4%

기타 3.0% 17.3% -27.9% -9.1% 11.3% -12.4% 62.8% -13.0% 145.2% 17.0% -21.1% -0.2% 0.8%

한샘넥서스 - - - - - - - - - 20.7% -9.9% -20.3% -7.9%

미국 -1.5% 6.3% 0.0% -4.4% -12.3% 24.6% 1.4% -11.1% 3.1% 7.6% 0.0% 0.0% -15.5%

중국 -41.3% 50.0% -14.6% -41.5% -6.3% 15.6% 5.8% -36.4% 28.6% 55.6% -20.0% -10.7% -26.0%

기타조정 63.0% 2.3% -111.1% 100.0% -860.0% -56.6% 284.8% -3.9% 27.9% 2.6% -53.8% 87.8% 33.8%

영업이익 0.0% 100.0% -41.4% 93.1% -6.1% -54.6% -15.5% 205.6% -21.2% 32.2% 4.9% 24.9% -14.9%

세전이익 0.0% -3.1% -54.0% 451.8% -65.3% -51.8% 16.2% 145.1% -40.5% 18.5% 26.1% 12.8% -10.3%

당기손익(지배지분) -39.4% -14.2% -63.8% 144.3% -37.6% -72.8% -56.1% -50.3% -2.6% 215.2% 341.9% -8.6% 73.5%
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[별첨 5] 기타 주요 재무 지표 및 주주구성

최근 5개년 주요 재무지표

구분 2016 2017 2018 2019 2020 합계

당기순이익 1,275 959 900 427 675 4,236

(%) 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

배당금액 199 212 212 212 224 1,059

(%) 15.6% 22.1% 23.5% 49.5% 33.6% 25.0%

자사주매입 - 997 - - 301 1,298

(%) - 104.0% - - 44.6% 30.6%

총주주환원 1,474 2,168 1,112 639 1,200 6,593

(%) 115.6% 226.1% 123.6% 149.6% 177.8% 155.6%

구분 2016 2017 2018 2019 2020

유동자산 4,124 5,544 4,398 4,787 5,209

현금성자산 754 1,501 819 1,445 1,057

매출채권 등 1,328 1,275 1,117 955 756

재고자산 731 476 667 818 844

기타유동자산 1,311 2,292 1,795 1,569 2,552

비유동자산 3,450 5,617 5,004 7,240 7,086

유형자산 2,206 3,147 2,599 4,913 4,613

기타비유동자산 1,244 2,470 2,405 2,327 2,473

자산총액 8,994 9,757 9,401 12,026 12,295

유동부채 3,378 4,065 2,999 4,073 4,395

매입채무 등 2,642 2,465 2,285 2,352 2,637

단기차입금 170 1,077 209 405 667

기타유동부채 566 523 505 1,316 1,091

비유동부채 201 616 658 1,820 1,611

장기차입금 30 430 400 192 30

기타비유동부채 171 186 258 1,628 1,581

부채총액 3,579 4,681 3,657 5,893 6,006

자본총액 5,415 5,076 5,745 6,133 6,289

부채비율 66.2% 92.2% 63.7% 96.1% 95.5%

배당성향 15.6% 22.1% 23.5% 49.5% 33.6%

ROA 14.2% 9.8% 9.6% 3.6% 5.4%

ROE 23.5% 18.9% 15.7% 7.0% 10.6%

(연결 매출액 기준, 억원)

* 유통주식수 : 17,259,424주
* 자사주 :   6,274,504주

특수관계인

30%

자사주

27%

외국인

23%

기관

13%

개인

7%

주주구성

주주환원(연결 매출액 기준, 억원)
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Email : leeyk0141@hanssem.com
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